
REINHARD SCHNEIDER, PDG DE WERNER fr MERTZ

«Une approche de l'écologie
alliée à la performance»
LSA- Quelle place y a-t-il

sur le marché pour les pro
duits d'entretien écologi
ques?
Reinhard Schneider- Nous
sommes actifs sur douze
familles de produits, en gran

de partie sous notre marque

phare Frosch, déclinée en

Froggy dans certains pays et
en Rainett pour la France.
Nous sommes une entre
prise familiale de taille
moyenne (286 MC de chiffre
d'affaires en 2009) en concur

rence avec de grands grou

pes. Et nous n'avons pas leur

puissance de communica
tion. Malgré cela, avec 32 "/o

de part de marché en valeur
en 2009, selon Iri, nous som

mes leaders devant Henkel
pour l'entretien des sols en

Allemagne, pas seulement

sur le segment écologique

mais sur le total marché. En

France, les produits d'entre
tien écologiques ne pèsent

encore que 3,5 aÂ des ventes

en valeur de la catégorie,
mais ce segment, dont nous
détenons 20 lft de part de

marché, a progressé de 58 'fo

en deux ans à fin juin, selon
Nielsen.

LSA- Quelle est votre
recette ?

R.S- Frosch-Rainett a été
fondée en 1986 et c'est une

des marques pionnières de

la catégorie. La confiance
que les consommateurs nous
témoignent est générée par
notre approche globale de
l'écologie alliée à la perfor
mance de nos produits. Le

développement durable est

ancré dans notre chaîne de

création de valeur. Nous lan

çons relativement peu de
nouveaux produits. Nous

préférons nous concentrer
sur des innovations qui
répondent à un véritable
besoin. M propos
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